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— === 1961, LES RAYURES DONNENT LE SIGNAL

rayures rouges de Signal

o o ) protégent
Flashback dans les Sixties. Dans une société tournée vers la santé de leurs dents

I'avenir, Signal innove avec ses rayures rouges. Du jamais vu.
Avant-gardiste, la marque s'invite dans les vraies premieres
salles de bains familiales. La « réclame » incarne les schémas
classiques de la famille traditionnelle des années 60 autour

des rbles bien définis des parents et des enfants.

C’est « Antoine qui a choisi le godt » clame la publicité au temps de
« 'Enfant Roi ». Puis a I'’époque du « Culte du Moi », I'annonce pour
Signal Intégral rappelle que « I'ingrédient le plus actif, c’est vous ».
Complice et en permanence a la pointe de I'innovation, Signal
s’est toujours inscrite comme marque familiale par excellence.
La marque de la prévention et de [I'éducation.
Depuis un demi-siecle, Signal a su se montrer
digne de confiance jusqu’a étre aujourd’hui

présente dans plus d’un foyer francais sur deux' !

" Kantar Worldpanel, juin 2011

LA MAGIE DES RAYURES ROUGES

Casse-téte devant les lavabos : que se cache-t-il dans
le tube pour obtenir des rayures si parfaites?

La technologie reste inchangée depuis le début des années 1960 :
le corps du tube contient la pate blanche.

La pate rouge est condensée au sommet, dans la partie conique
et dentelée. Lorsqu'une pression est faite sur le tube, la pate
blanche s'engage dans 'orifice et se pare de ses fines rayures rouges...

La magie Signal est née!




—===> UN DEMI-SIECLE D'INNOVATIONS

® 1977 : Signal lance le premier dentifrice au fluor en grande surface

La marque est la premiere a imposer le fluor dans ce réseau en plein boom. Le succes est immédiat et les
pates fluorées deviennent la nouvelle norme du marché. 30 ans plus tard, lintroduction du fluor se
traduit par une nette ameélioration de Ila santé bucco-dentaire, notamment chez les plus jeunes.

® 1986 : Le premier anti-tartre s’impose dans les rayons

La formule est douce et les rayures sont devenues bleues.
La marque est complémentaire du travail des dentistes et
cible la plague dentaire en partie responsable des caries.
Un nouveau cap vers une bouche saine est franchi !

® 1997 : Premiere brosse a dents a ventouse :
Signal réinvente le rapport entre I’enfant et I'objet

Pour soutenir les parents dans leur mission éducative, la marque familiale innove et
entre dans l'univers des enfants. Couleurs vives, ventouse, plastigue doux : la brosse
a dents devient ludique. Croissance pour les 3-6 ans et Croissance Junior, pour
les 7-13 ans accompagnent désormais les enfants tout au long de la journée.

Avec White Now, le sourire devient lI'arme fatale des francais.
Avec le lancement de son dentifrice White Now, Signal s’impose
comme la référence n°1 du marché®. Succées immédiat pour la

technologie du "Blue Foam" qui illumine les publicités. En 2010,
il s'est vendu pres de 10 produits White Now par minute* !

2 Etude clinique portant sur la mesure de I'effet optique de blancheur instantanée réalisée sur 78 personnes.
Cet effet est temporaire et d0 au blue foam.

¢ Nielsen-Panel distributeurs-parts de marché valeur 2010

“Nielsen-Panel distributeurs-ventes volumes 2010



La marque aux célébres rayures rouges du Groupe Unilever s’est engagée depuis le
premier jour en faveur de la santé publique. A ['écoute du marché et grdce a ses innovations

constantes, elle est devenue aujourd’hui la marque dentaire préférée des francgais®...

La marque du sourire depuis un demi-siécle!
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